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2  |  Gli imballaGGi alimentari 

Molto tempo fa i piccoli negozi hanno lasciato 
il posto ai supermercati dove ogni cliente  
si serve nei vari reparti. Per differenziare  

i prodotti da quelli della concorrenza,  
gli imballaggi alimentari sono stati trasformati 

in veicoli pubblicitari dotati di un design e  
di messaggi destinati a catturare l’attenzione.



3  |  Gli imballaGGi alimentari 

Alcuni imballaggi alimentari sono 
talmente carichi di slogan pubblicitari 

volti a destare l’interesse dei potenziali 
acquirenti che diventa difficile trovare 

delle vere informazioni nutrizionali.
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Ulteriori informazioni nelle inchieste  
dell’Associazione consumatrici e  
consumatori della svizzera italiana (Acsi) pubblicate  
sul periodico «La borsa della spesa» (PDf online scaricabile dal sito).
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