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Kinder sind beim Einkaufen zu wichtigen
Entscheidungstragern geworden. Verschiedene
Studien belegen, dass sie wesentlichen Einfluss darauf
haben, was im Familieneinkaufswagen landet. Dies
ist den Herstellern nicht entgangen. Sie sprechen

das junge Zielpublikum via Fernsehwerbung oder
Verpackungsdesign direkt an. Wir zeigen wie:

MARKETING-
TRICKS,
DIE AUF JUNGE
ABZIELEN

C Die FARBEN auf derN

Verpackung sind lebhaft
und kraftig, wie das

rote Halstuch von Leo,
der Markenfigur der
Friihstlicksflocken.
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FIGUR: Die Kinder

haben Lust,

gemeinsam mit

dem sympathischen

Léwen Abenteuer

zu erleben. Und sie

bekommen vor allem

Lust, dasselbe zu
kessen wie er!
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Verstehen, um
bewnigster zu konsumieren
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Mehr Informationen
finden Sie unter:

konsumentenschutz.ch/choco-leo

oder

konsumentenschutz.ch/themen/werbung

mit Dossiers zu Werbung, Kinder- und
Lebensmittelwerbung und Marketing

Mit Unterstitzung von:
UNE PUBLICATION DE LA
FEDERATION ROMANDE Gesundheitsfsrderung Conlbcance Latine
DES CONSOMMATEURS Schweiz Sanitaires at Soclales
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